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Seit über 100 Jahren
Unser Erbe in der Herstellung ausser-
gewöhnlicher Milchprodukte reicht bis ins Jahr 
1907 zurück. Unser Leitprinzip ist seit jeher der 
respektvolle Umgang mit Mensch, Tier und 
Natur.

Heute sind wir die führende Schweizer 
Milchverarbeiterin mit einer starken lokalen 
Präsenz in 15 Ländern.
Unser verantwortungsvolles Geschäftsmodell 
basiert auf authentischen Markenkonzepten, 
einem diversifizierten Portfolio sowie auf gezielten 
Akquisitionen und gut etablierten lokalen 
Organisationen. 
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Geografische Aufteilung der Divisionen
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Division Schweiz
Division Americas
Division Europa
Division Global Trade
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In der Schweiz verwurzelt

Suhr 
Milch, Rahm, Butter381

13 Frenkendorf
Käse, Molkerei- & Frischprodukte

318 Kirchberg
Konfektionierung Käse, Export

22
Moudon
Käsereifung

597 Ostermundigen
Frischprodukte

123 Langnau
Fondue, Schmelzkäse

204 Dagmersellen
Mozzarella, Milchpulver

58 Kaltbach
Kuh- & Ziegenkäse, Frischkäse

18 Bever
Käse, Molkerei- & Frischprodukte

57 Landquart
Käse

543 Emmen
Frischprodukte, Käse

148
Bischofszell
Molkerei- & Frischprodukte
(v.a. Bio, aus Kuh-, Schaf- & Ziegenmilch)

334 Luzern
Hauptsitz

Anzahl der 
Mitarbeitenden per 
31.12.2022

VORSTELLUNG EMMI GRUPPE



6

Tochtergesellschaften im Ausland

Kanada | Québec  
Emmi Canada25

Anzahl der Mitarbeitenden
per 31.12.2022 

USA | Wisconsin 
Emmi Roth USA

277 USA | Kalifornien
Cypress Grove Chèvre, Redwood 
Hill Farm, Cowgirl Creamery, Meyenberg

819 Chile
Quillayes Surlat (Kaiku)

301

Mexiko
Mexideli

Brasilien
Laticínios Porto Alegre

Spanien
Kaiku

Frankreich
Emmi France, 
Ets Schoepfer, Disfrais

UK
Emmi UK

151 Niederlande
Bettinehoeve, Goat Milk Powder,
AVH dairy, Emmi BeneluxÖsterreich

Emmi Österreich,
Leeb Biomilch GmbH

148 Deutschland
Gläserne Molkerei,
Emmi DeutschlandItalien

Emmi Dessert Italia, Pasticceria
Quadrifoglio, Emmi Italia

1‘721

337

329

96

26

108

514

844 Tunesien
Centrale Laitière de Mahdia (Kaiku)

USA | New York
Emmi Dessert USA666

VORSTELLUNG EMMI GRUPPE



Fakten und Zahlen
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Per 31.12.2022

NETTOUMSATZ

CHF 
MIO.

4‘230.0

NACHHALTIGE 
MILCH

VERARBEITET IN 
DER SCHWEIZ

94 % 2)

REINGEWINN

CHF 
MIO.

194.31)

PRODUKTE 
VERKAUFT

IN 
LÄNDERN

60

MITARBEITENDE

AUS RUND 95
NATIONEN

9‘368

2) Erfüllung Branchenstandard CH-Milch (swissmilk green)1) Bereinigt um den Sondereffekt aus der ausserplanmässigen Wertberichtigung des Anlagevermögens bei der Gläsernen Molkerei.
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Die führende Milch-
verarbeiterin in der 
Schweiz

Stark aufgestellt in
internationalen Märkten

Eine innovative Vorreiterin
in ausgewählten Nischen

Exzellent in dem, 
was wir tun

Ein Vorbild im Bereich 
Nachhaltigkeit

Emmi Purpose Emmi Strategie     

Emmi Gruppe Unternehmenspräsentation 2023

Purpose, Strategie – bewährtes besser machen

Fokusbereiche

Must-win-Märkte

Fokusplattformen

Value Drivers
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VORSTELLUNG EMMI GRUPPE

Erfolgreiche und gezielte  
Internationalisierung International 

führendes 
Unternehmen für 

Premium-
Milchprodukte

Regionales
Molkerei-

unternehmen

1993 2021

#1
Nationales

Molkereiunternehmen
& Export

#1
Nationales

Molkereiunternehmen,
Export & lokale Präsenz 

international
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Unserem Erbe Sorge tragen -> Nachhaltigkeit
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VORSTELLUNG EMMI GRUPPE 

Auch bei Emmi-Lieferanten hält Digitalisierung Einzug
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VORSTELLUNG EMMI GRUPPE

Digitalisierung kann/wird Milchproduzenten helfen, 
die hohen Ansprüche zu meistern.



2. Vorstellung KlimaStaR Milch 
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Kurzüberblick Ressourcenprojekt 

Ressourcenprojekt zur Förderung von Klimaschutz, 
Standortangepasstheit und Ressourceneffizienz in der Milchproduktion.

 Ressourcenprojekt: Art. 77a LwG / Innovationsprogramm

 Projektdauer: 6 Jahre, 2022-27

 Betriebe / Menge: 232 Betriebe / 58 Mio. kg Milch / Ø 243 t pro Betrieb

 Kostenbudget: 19.7 Mio. CHF / Anteil Betriebe_Projekt sowie BLW_Trägerschaft 80/20

 Trägerschaft:

 Nutzen: praktische Auseinandersetzung mit Thematik (Austesten Massnahmen/Wirkung) 
notwendige Vorarbeit, für breite Anwendung

 Ziele: Reduktion Treibhausgase sowie Nahrungsmittel- und Flächenkonkurrenz

 Beteiligte: Wissenschaft, Beratung, Kontrollstellen & Milchproduzenten



Erstes Jahr KlimaStaR (2022)
Akquisition Betriebe Datenerfassungs-WorkshopsSchulung Berater

 

Massnahmen-Workshops
  

Projekt-Meetings Stakeholder-Meetings Öffentlichkeitsarbeit
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VORSTELLUNG KLIMASTAR MILCH 

Massnahmen KlimaStaR Milch 

Keine Hexerei, im 
Wesentlichen Best Practice.

Umsetzung nützt Geldbeutel & 
Klima.



17

VORSTELLUNG KLIMASTAR MILCH 

Eigene Auswertungen
bestätigen die guten Werte

Herkunft der Emissionen                 



4. Vernetzung von Foschung und Praxis



Organigramm/Interaktionen RP KlimaStaR Milch

Projektleitung

Trägerschaft

Beratung KontrollstellenWissenschaft

232 Milchbetriebe Aargau, Bern und Z-CH mit 58 Mio. kg Milch

VERNETZUNG VON FORSCHUNG UND PRAXIS



11222, Betrieb Max Muster, Milchstrasse, 1111 Kuhweid 

VERNETZUNG VON FORSCHUNG UND PRAXIS

Klimabilanzierung mit KLIR-Tool / Ermittlung CO2eq

Klimabilanzierung zwecks: 
 Ermittlung CO2eq/kg Milch
 Produzenten erlangen Klima-Wissen 
     = Basis für THG-Reduktionen 

- webbasiert
- automatischer Datenimport aus der TVD (weitere folgen)

Schnittstellen = Voraussetzung für eine effiziente Digitalisierung
Schnittstellen = Once-Only Prinzip / weniger Eingabefehler
Schwierigkeiten: Zugang / Eigentumsverhältnisse / Kosten / Datenschutz
Wichtig: Damit es digitale Schnittstellen geben kann, braucht es menschlichen Schnittstellen, sprich 
Kontakt mit allen wichtigen Akteuren. 



VERNETZUNG VON FORSCHUNG UND PRAXIS

In progress..

Weiterentwicklung Branchenstandard Schweizer Milch:
 Klimabilanzierung auf möglichst vielen Milchproduktionsbetrieben
 Vision: Tool nach einer Übergangszeit auch für Fleisch, Getreide etc. zu erweitern

Zukunftsmöglichkeiten..
 Hofmanager barto ein mögliches Werkzeug, um Betrieb umfassend zu steuern: planen, 

dokumentieren und auswerten
 Klimabilanzierung an barto anbinden 
 Klima-Massnahmen vorschlagen



4. Reputation Milch 
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REPUTATION MILCH 

Die Milch muss sich nicht verstecken

80% der landw. genutzten Flächen sind Grasland
90% des Futters stammt aus der Schweiz
61% des KF sind Nebenprodukte aus der LM-Produktion
Umwandlung nicht essbarer Biomasse in Milch & Fleisch

Kuh-Emissionen Teil  
eines ökologischen 
Kreislaufes

Methan = kurz-
lebiges THG; zerfällt 
in der Atmosphäre 
nach rund 12 Jahren 
zu CO2 und  
Wasserstoff



Fazit



Besten Dank
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